THE POWER OF TIKTOK.

WIE TICKT TIKTOK?!
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13 Jahre Kommunikationsbranche YT: 300 Millionen Impressions

3 YouTube

250.000 Youtube Followings 200.000 TikTok Followings

TikTok
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UBERBLICK - SOCIAL MEDIA KANALE.

altere ZG, auch Platz fur Texte, es wird noch gelesen, Community Management ist einfach
lebt von Asthetik, Video immer bedeutender, Zielgruppe breit

Business Plattform, wichtig fGr HR, Self Branding, Business Netzwerk pflegen

textlastig, lebt von kurzen Updates und Nachrichten, fur Journalisten und Politiker
extrem aufwendig, langere Erzahlform, beliebt wegen Aufklarungsvideos, Imagefilme

kurze lustige Videos, punktet vor allem bei Generation Z, leicht zu teilen
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WHY TIKTOK?

Auf TikTok erreicht man schon heute die

Kaufer:innen von morgen!

Je

EXKLUSIVITAT

Rund 25% der User haben keinen
Facebook oder Instagram Account.

b

BEKANNTHEIT

TikTok kann dabei helfen den eigenen
Bekanntheitsgrad zu erhéhen.

o\
4ON

POSITIONIERUNG

Mit TikTok kann man die Marke
verjungern und so die Positionierung
andern.

[ o ]
VERKAUF

Auch fur den Verkauf von

Dienstleistungen oder Produkten eignet

sich TikTok.

EXPERIMENTIERFREUDIG

Auf TikTok ist alles erlaubt, wodurch
alles ausprobiert werden kann.

e

E-COMMERCE

TikTok ist speziell beim E-Commerce
relevant.
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WANDEL

2018 wurde die App musical.ly von TikTok Gbernommen.

DATENSCHUTZ

F a CTS & F I G U RES Die Kritik rund um das Thema Datenschutz wurde geldst.
| '

ALTER

Rund 69% der User sind zwischen 16 und 24 Jahre alt, wobei ein Wandel der
Altersverteilung, wie es auch bei Instagram und Facebook war, zu erwarten ist.

GESCHLECHT

60% der TikTok User sind weiblich.
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Insgesamt verdffentlichen 34% der taglichen

Nutzer:innen jeden Tag Inhalte auf TikTok.

WARUM
HASST Die Verwelldaer auf TIkTok betrdt

| ZUCKERBERG S ————
DAS NEUE
TIKTOK?

Immer mehr Unternehmen sind auf TikTok

aktiv, unter andrem aufgrund der attraktiven

UNTERNEHMEN Werbemoglichkeiten.




DIE DIVERSE
PLATTFORM
-UR CONTENT.

Tausdende Videos werden weltweit jede
Minute von Nutzern auf TikTok
hochgeladen.

Food

Special Effects

Animals

Do It Yourself

¥ machen ko

Music

Art

Dance

Learning with TikTok

FLemenMitTikTok

R 24 Favonten hinnutigen

Infotainment




diego5

Shoe 101

For You #VassiCives The Week..,

H peiTRAGE

vessi © [
424 Boltriige 149k Abonnenten 365 abonrvert

Vessi

All weather sneaks designed to let you, do you.
also jumping in puddles bacause, why not ~ #puddiehunters
 100% Waterproof .

Breozy
#f Vegan
wica
www.vessi.com/pages/link-in-bio

.

e Unternehmen: Vessi
« klare Unterschiede auf den Plattformen

+ Positionierungsfrage
+ haben TikTok verstanden:

CEO of Dry Socks
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MR.OKN
< Beitrage

mr.okn
@ Bezahlte Werbepartnerschaft
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Er,frischAun’g filtjeden @ Mehr unter:
sommerwien.gv.at #werbung #wienliebe
@stadtwien

3! - .y .
t “' elias_sili - Abonnieren

#wienliebe ist real & der Sommer in Wien .. @, Cefallt daniel_fila und 3.371 weiteren

Personen
I Pop Smoke - C 2P ; —— ; iai . ii
o % oup SISONeY mr.okn [Ad/Anzeige] Wie sieht ein perfektes Sommer- 43 “iginaiton - andiisworld  C

Nata in Wian fiir Mema amaral 1ind mirh a11€? Nac hat

n Q B 6 n Q B © @
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CREATOR -
TALENTS.

" . 49% der Verbraucher:innen verlassen sich vor dem Kauf

eines Produktes auf Empfehlungen von Influencern.

. 61% der Marketer haben im Vorjahr die Ausgaben fur

Influencer-Marketing erhoht.

12

DrauBen
bleiben

al 4G &% |

Herr Anwalt

Handy

?a rchsuchen

|

Lastern -
Rauchen

vor Kindern

pe

Neue Gesetze! .

Upskirting und
Gaffer '-truﬂmr - =




diego5

INFLUENCER
KAMPAGNE-BMW.

" « Um eine jungere Zielgruppe anzusprechen, die noch nicht mal
den Fuhrerschein besitzt, prasentiert sich BMW erstmals auch
auf der Social-Media-Plattform TikTok.

* Influencer sollen unter dem Hashtag #THE1challenge die neue
1er-Reihe prasentieren.

« Die 4 Influencer u.a. FalcoPunch kommen zusammen auf 14
Millionen Follower.

« Auf TikTok erreichen wir heute die Kaufer:innen von
morgen!
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Zielgruppe
Bubble im Fokus
bedenken

Interaktionen

Pricing:
Interaktion
ist wichtig!
\ Verstandnis
Tonalitat uns far virale
Bildsprache Videos

Werte

14

o' TikTok

@maxklymenko
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LISA SOPHIE THOMA, MSc

Managing Director Influencer & Branded
Entertainment

thoma@diego5studios.com



